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Concepte-cheie

Adancimea canalului de distributie
Agent

Ambalare

Angrosist

Aprovizionarea

Asortimentul

Axul promotional (publicitar)
Brosura

Bunuri de folosinsa indelungata
Bunuri de consum

Bunuri industriale

Bunurile gi serviciile de larg
consum

Canal de distriburie (canal de
marketing)

Canal de distributie convengional
Canal de distribuyie direct

Canal de marketing multiplu
Catalogul de lucru

Catalogul de prestigiu

Catalogul de prospectare

Ciclul de viaga al unui produs
Coerenya asortimentului de produse
Colectie

Comerzul en detail (cu amanuntul)
Comerzul en gros (cu ridicata)
Comunicare

Comunicare integrata de marketing
Conflict de canal

Conflictul orizontal al canalului
de marketing

Conflict vertical al canalului de
marketing

Contractul de franciza
Cooperativa detailistilor
Costuri fixe

Costuri totale

Costuri variabile

Crearia publicitara

Detailist

Discrepanya asortamentala
Discrepanya cantitativa
Distributie

Distriburie duala

Distriburie fizica

Filialele si oficiile comerciale ale
producatorilor

Furnituri

Gama de produse

Gama sortimentala
Hipermagazin

Identificarea piefei-finta (sintirea
pierei)

Imaginea produsului

Lanurile voluntare

Largimea gamei de produse
Largimea asortimentului de
produse

Larimea canalului de distributie
Linie de produse

Logistica de marketing
Lungimea gamei de produse



Lungimea canalului de distributie
Managementul forgei de vanzare
Marca

Marketing direct

Marketingul individual
Marketingul local

Marketingul pe nise
Marketingul pe segmente
Mediul de publicitate

Mix de marketing

Modelul asortimentului

Nisa de piaga

Nivel al canalului de distribuyie
Pliantul

Politica garanyiilor fasa de declinul
prezului

Politica pregurilor

Politica promorionala
Pozifionare confuza
Pozisionarea produsului pe piasa
Prey

Prezuri de acord

Preguri de bursa

Prezuri de cartel

Prezuri de ingelegere

Pregul de licitagie

Prezurile de lista

Presul de tranzactie

Prezurile negociate

Prezul unic

Prezurile variabile

Produsul

Produs nou

Profunzimea asortimentului de
produse

Profunzimea gamei de produse
Promovarea vanzarilor
Prospectul

Publicitatea

Publicitate gratuita

Rabat

Relayii publice

Segment de piaya

Segmentarea piefei

Sistem de distribugie multicanal
Sistem de marketing orizontal
Sistem vertical de marketing
(SVM)

Subpozitionarea

Suportul publicitar
Suprapozifionarea

Sursa procesului de comunicare
SVM administrat

SVM contractual

SVM institugional (corporativ)
Strategia penetrarii

Tactica de marketing
Telemarketer

Vénzare directa (personala)
Venitul marginal
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