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Ce este televiziunea? 
 
 
 
 

Televiziunea înseamnă transmiterea unui mesaj prin 
imagine şi sunet. Este revelaţia secolului al XX-lea, un rezultat 
spectaculos al dezvoltării tehnologiei. 

Televiziunea conţine elemente originare din fotografie, 
cinematografie şi teatru, dar şi-a dezvoltat propria autonomie. 
Astfel, în zilele noastre, televiziunea şi-a extins influenţele în 
celelalte media, datorită puterii sale, pentru că este canalul cel 
mai complex de transmitere a informaţiei. Prin formele pe care 
le îmbracă, de la ştire la reclamă, televiziunea se adresează 
tuturor simţurilor. Are cea mai mare putere de comunicare şi 
eficacitate net superioară celorlalte medii de comunicare. 

Televiziunea înseamnă, în primul rând, imagine iar ele-
mentul cheie este camera de luat vederi. Într-o cameră de 
televiziune monocromatică, adică alb-negru, lumina trece printr-o 
lentilă şi formează o imagine pe un strat de substanţă chimică 
fotosensibilă din interiorul unui tub cu raze catodice numit 
videocaptor. Acolo unde imaginea este luminoasă, conductivitatea 
electrică a stratului creşte. Un fascicul de electroni scanează 
acest strat, linie cu linie, şi creează un flux de electroni sau 
curent, care variază cu luminozitatea imaginii pe fiecare parte a 
stratului. La o cameră color lumina este descompusă în cele trei 
componente cromatice primare – roşu, verde şi albastru –, care 
sunt apoi separate pentru a forma imagini colorate pe cele trei 
tuburi videocaptoare. Cele trei semnale separate de culoare, 
împreună cu informaţiile referitoare la intensitate, sunt apoi 
transmise unui receptor şi reconstituite de acesta. La camerele 
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video moderne, această metodă de scanare s-a înlocuit cu 
utilizarea unor circuite cu cuplaj de sarcină (CCD-uri), şiruri de 
mii de fotocelule gravate pe un cip. Curenţii produşi de fiecare 
fotocelulă variază cu lumina incidentă, iar informaţia poate fi 
citită şi înregistrată pe caseta video, imaginea fiind reconstruită 
din pixeli individuali. 

Informaţia vizuală transmisă de camera video este transfor-
mată în semnal, care ajunge în televizoare prin antenă sau cablu. 
În lume există diverse sisteme de codare a semnalului, în funcţie 
de aria geografică. 

Televiziunea creează realitatea televizuală. Oamenii au 
ajuns să spună „Există pentru că am văzut cu ochii mei la 
televizor”, fără să se gândească la diferenţa dintre realitatea 
propriu-zisă şi imaginile transmise la televizor. Astfel, trăiesc o 
realitate prezentată şi selectată de comunicator.  

Puterea televiziunii este dovedită şi prin fenomenul de 
interactivitate pe care 1-a creat şi îl foloseşte în numeroase 
programe. 

Vânzarea unor produse prin sistemul televoting a devenit o 
practică din ce în ce mai folosită, pentru că exploatează como-
ditatea şi dependenţa de televizor a consumatorilor. Emisiunile 
în direct cu sistem televoting realizează legătura dintre telespec-
tator şi realizatorii unui program, telespectatorul se transformă 
în participant direct în emisiunea preferată. 
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