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Ce este televiziunea?

Televiziunea Tnseamna transmiterea unui mesaj prin
imagine si sunet. Este revelatia secolului al XX-lea, un rezultat
spectaculos al dezvoltarii tehnologiei.

Televiziunea contine elemente originare din fotografie,
cinematografie si teatru, dar si-a dezvoltat propria autonomie.
Astfel, in zilele noastre, televiziunea si-a extins influentele n
celelalte media, datorita puterii sale, pentru ca este canalul cel
mai complex de transmitere a informatiei. Prin formele pe care
le Tmbraca, de la stire la reclama, televiziunea se adreseaza
tuturor simturilor. Are cea mai mare putere de comunicare si
eficacitate net superioara celorlalte medii de comunicare.

Televiziunea Tnseamna, Tn primul rand, imagine iar ele-
mentul cheie este camera de luat vederi. Tntr-o camera de
televiziune monocromatica, adica alb-negru, lumina trece printr-o
lentila si formeaza o imagine pe un strat de substanta chimica
fotosensibila din interiorul unui tub cu raze catodice numit
videocaptor. Acolo unde imaginea este luminoasa, conductivitatea
electrica a stratului creste. Un fascicul de electroni scaneaza
acest strat, linie cu linie, si creeaza un flux de electroni sau
curent, care variaza cu luminozitatea imaginii pe fiecare parte a
stratului. La o camera color lumina este descompusa in cele trei
componente cromatice primare — rosu, verde si albastru —, care
sunt apoi separate pentru a forma imagini colorate pe cele trei
tuburi videocaptoare. Cele trei semnale separate de culoare,
impreuna cu informatiile referitoare la intensitate, sunt apoi
transmise unui receptor si reconstituite de acesta. La camerele
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video moderne, aceasta metoda de scanare s-a nlocuit cu
utilizarea unor circuite cu cuplaj de sarcina (CCD-uri), siruri de
mii de fotocelule gravate pe un cip. Curentii produsi de fiecare
fotocelula variaza cu lumina incidenta, iar informatia poate fi
citita si Tnregistrata pe caseta video, imaginea fiind reconstruita
din pixeli individuali.

Informatia vizuala transmisa de camera video este transfor-
mata in semnal, care ajunge in televizoare prin antena sau cablu.
Tn lume exista diverse sisteme de codare a semnalului, in functie
de aria geografica.

Televiziunea creeaza realitatea televizuala. Oamenii au
ajuns sa spuna ,,Exista pentru ca am vazut cu ochii mei la
televizor”, fara sa se gandeasca la diferenta dintre realitatea
propriu-zisa si imaginile transmise la televizor. Astfel, traiesc o
realitate prezentata si selectata de comunicator.

Puterea televiziunii este dovedita si prin fenomenul de
interactivitate pe care 1-a creat si 1l foloseste Tn numeroase
programe.

Vanzarea unor produse prin sistemul televoting a devenit o
practica din ce in ce mai folosita, pentru ca exploateaza como-
ditatea si dependenta de televizor a consumatorilor. Emisiunile
n direct cu sistem televoting realizeaza legatura dintre telespec-
tator si realizatorii unui program, telespectatorul se transforma
n participant direct in emisiunea preferata.



	Cuprins
	CUPRINS

	Identificare
	Rezumat

