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Concepte – cheie 

 
 

I 
• Societatea informaţiei 
• Democratizarea informaţiei 
• Biblioteconomia 
• Muzeologia 
• Documentarea 
• Jurnalismul 

 
 
 
 

II 
• Comunicarea publică 
• Comunicarea locală 
• Comunicarea informaţiei 

ştiinţifice şi tehnice 
• Organizaţiile 
• Educaţia 
• Comunicarea politică 
• Campania electorală 
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TESTE DE AUTOEVALUARE 
 
 
 
 
 

I. 

• Ce elemente proprii altor ştiinţe comportă ştiinţa informării? 
• Care sunt obiectivele ştiinţei informării? 
• Care sunt sursele de informare pe care le poate folosi un jurnalist? 
• Ce instrumente de informare cunoaşteţi? 
• În ce categorie de documente se integrează ştirea, interviul, 

articolul? 
• Ce elemente trebuie să conţină o fişă din bibliografia personală? 
• Ce tehnici de lectură poate folosi un jurnalist? 
• Cum se identifică informaţia într-un text? 
• Ce competenţe în informare – comunicare sunt necesare unui 

jurnalist? 
• Care sunt aptitudinile indispensabile în comunicarea mediatică? 

 
 

II.  

• Definiţi comunicarea publică! 
• Enumeraţi caracteristicele comunicării locale! 
• Care sunt „actorii” comunicării ştiinţifice şi tehnice? 
• Care sunt avantajele şi dezavantajele NTIC? 
• Enumeraţi şi descrieţi elementele comunicării politice! 
• Cum definiţi sintetic publicitatea? 
• Prezentaţi caracteristicile publicităţii! 
• Ce tipuri de mesaj publicitar cunoaşteţi? 
• Ce tipuri de activităţi implică domeniul relaţiilor publice? 
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• Care sunt funcţiile relaţiilor publice din punctul de vedere al 
efectelor? 

• Ce categorii de public au în vedere relaţiile publice? 
• Care sunt principiile după care se conduce activitatea în domeniul 

relaţiilor publice? 
• Ce elemente presupune o campanie de relaţii publice? 
• Care sunt instrumentele de informare şi comunicare folosite în 

relaţiile publice? 
• Enumeraţi regulile propagandei! 
• Care sunt cele trei forme de propagandă politică? 
• Ce procedee se folosesc în informarea tendenţioasă? 
• Definiţi dezinformarea şi enumeraţi cele trei elemente în care 

rezidă puterea acesteia. 
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