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TESTE DE AUTOEVALUARE

Ce elemente proprii altor stiinte comporta stiinta informarii?

Care sunt obiectivele stiintei informarii?

Care sunt sursele de informare pe care le poate folosi un jurnalist?
Ce instrumente de informare cunoasteti?

Tn ce categorie de documente se integreaza stirea, interviul,
articolul?

Ce elemente trebuie sa contina o fisa din bibliografia personala?
Ce tehnici de lectura poate folosi un jurnalist?

Cum se identifica informatia intr-un text?

Ce competente in informare — comunicare sunt necesare unui
jurnalist?

Care sunt aptitudinile indispensabile Tn comunicarea mediatica?

Definiti comunicarea publica!

Enumerati caracteristicele comunicarii locale!

Care sunt ,,actorii” comunicarii stiintifice si tehnice?
Care sunt avantajele si dezavantajele NTIC?
Enumerati si descrieti elementele comunicarii politice!
Cum definiti sintetic publicitatea?

Prezentati caracteristicile publicitatii!

Ce tipuri de mesaj publicitar cunoasteti?



Care sunt functiile relatiilor publice din punctul de vedere al
efectelor?

Ce categorii de public au in vedere relatiile publice?

Care sunt principiile dupa care se conduce activitatea Th domeniul
relatiilor publice?

Ce elemente presupune o campanie de relatii publice?

Care sunt instrumentele de informare si comunicare folosite n
relatiile publice?

Enumerati regulile propagandei!

Care sunt cele trei forme de propaganda politica?

Ce procedee se folosesc in informarea tendentioasa?

Definiti dezinformarea si enumerati cele trei elemente in care
rezida puterea acesteia.



	CUPRINSb
	 
	CUPRINS 
	2.3. Tipuri de mesaj publicitar  ………………………………...
	2.4. Actorii creaţiei de publicitate  …………………….………
	2.5. Campania publicitară  …………………………….……….
	MIC DICŢIONAR DE TERMENI  ………………………….…..


	Conceptecheie
	 
	Concepte – cheie 
	II 

	Identificare
	Teste de autoevaluare

